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ملخص
 أنّّ 

ّ
غــة والصّّــوت في التعــبير إلاّ

ّ
تعــدّّ الصّّــورة أســاس الفنــون البصريّّــة، وعلى الرّّغــم مــن الحاجــة الماسّّــة إلى اللّ

الصّّــورة  الضّّــوء على  إلى تســليط  يهــدف المقــال  الصّّــورة خلقــت لغــة جديــدة اســتحوذت على حاسّّــة البصــر.  

خــاذ الومضــة الإشــهارية »طماطــم الحــارة« أنموذجــا للدراســة 
ّ
المتحرّّكــة في الإشــهار التلفزيونــي الجزائــري عبر اتّ

مــن  لــه  المــروّّج  المنتــوج  جــودة  عكســت  التي  ســانية 
ّ
اللّ وغير  ســانية 

ّ
اللّ مكوّّناتهــا  عــن  الكشــف  بُُغيــة  والتحليــل 

خلال مــا تحويــه مــن ألــوان، وأشكال، ولغــة، ورمــوز إيحائيــة هدفهــا إغــراء المتلقــي والتــأثير فيــه والوصــول بــه إلى 

ــراء. حيــث كان تحليــل الصــورة الإشــهارية التي تعــرض للمنتــوج الجزائــري »طماطــم الحــارة« انطلاقــا 
ّ

فعــل الشّ

مــن شــريط الصــورة الــذي يضــمّّ زمــن كلّّ لقطــة وزواياهــا، وحــركات الكاميرا، ومضمــون الصّّــورة، والانتقــالات، 

في  المســتعملة  غــة 
ّ
واللّ الموســيقى  مــن  انطلاقــا  ســاني 

ّ
اللّ المســتوى  يعكــس  والــذي  الصّّــوت  إلى شــريط  بالإضافــة 

ودلالاتهــا. والعــرض  التعــبير 
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مقدمة
في  ضالتــه  المستهلــك  فيــه  يجــد  خصبــا  مجــالا  الإشــهار  يعــدّّ 

التطــور  ومــع  ممكــن،  وقــت  أقــلّّ  في  يريــد  مــا  على  الحصــول 

الوســائل  ينافــس  أصبــح  بقــوّّة  إشــهاري  لــون  بــرز  التكنولــوجي 

حــدّّ  في  للوســيلة  أو  الرســالة،  لطبيعــة  إمّّــا  الأخــرى  الإشــهارية 

ــل 
ّ
تمثّ عليهــا  الحيويــة  أضفــى  جديــدا  مكوّّنــا  أفــرزت  التي  ذاتهــا 

في الإشــهار التلفزيونــي الــذي ســرعان مــا ازدادت الحاجــة إليــه 

مــن قِِبــل وســائل الإعلام الســمعية البصريــة وتعاظــم إنتاجــه، 

الصــورة  ل 
ّ
تتــشكّ حيــث  بالحركــة.  الصــورة  يربــط  ــه 

ّ
أنّ ذلــك 

والفنيــة،  والألسنيــة،  الأيقونيــة،  العناصــر  مــن  الإشــهارية 

أيقونيــة  دوال  مــن  ــف 
ّ
تتألّ إبداعيــة  صــورة  وهي  والتشــكيلية، 

بصريــة؛ كاللــون، والصــوت، والحركــة، والإيمــاءات الجســدية، 

غــة، 
ّ
والأضــواء والديكــور، ودوال لســانية )لغويــة( كالألفــاظ، واللّ

ســاني  ِ
�لِّ
ال الــدّّال  مــع  الأيقونــي  الــدّّال  تــزاوج  عبر  والموســيقى 

أكثر  الإشــهاري  الخطــاب  مــن  تجعــل  بلاغــة  ذلــك  إثــر  ــد 
ّ
لتتولّ

الجماليــة  القــدرة  ذلــك  مــن  والأكثر  إبلاغيــة وتوضيحيــة  قــدرة 

التي تجــاوزت مــن خلالهــا الجملــة قواعــد تركيبهــا بلاغيــا ومجــال 

الصــورة  صناعــة  عالــم  بذلــك  لــتلج  الكلاســيكي  اســتخدامها 

محافظــة على دورهــا وأدائهــا ضمــن التركيــب التقليــدي لهــا أو مــا 

فــت مــن 
ّ
يُُعــرف بالبلاغــة الكلاســيكية، غير أنّّهــا في الصّّــورة وظّ

بُُعــد اصتــالي في بنــاء إرســالية الخطــاب الإشــهاري، كاسلاــتعارة، 

يمكــن  بلاغيــة  صــور  مجملهــا  في  وهي  والتشبيــه،  والكنايــة، 

الــبلاغي  بالتحليــل  ومعالجتهــا  اللســانية  الــدوال  في  استثمارهــا 

ســاني مــع 
ّ
عبر الرســائل البصريــة مــن خلال دتاخــل المعطــى اللّ

البصــري. المعطــى 

فتقــوم الصــورة الإشــهارية التلفزيونيــة بــإبلاغ المتلقــي بمدلولاتهــا 

ذهنــه  يــثير  نحــو  على  الأيقونــي  التمثيــل  خلال  مــن  الخفيــة 

لمكوّّنــات  الــدّّلالي  الترميز  وتفكيــك  معانيهــا،  وفهــم  لتفسيرهــا، 

الخطــاب الحجــاجي ذلــك مََــا يطــرح مســألة إمكانيــة تبليــغ النــص 

ــل 
ّ
البصــري أمــام عجــز أو غيــاب النــص الألــسني الــذي بــات يمثّ
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ترســيخا لمــعنى الصّّــورة أو دتعيمــا للمــعنى الــذي عجــزت الصّّــورة 

جانــب  مــن  التــأثير  قــوّّة  لــت 
ّ
تمثّ حيــث  بصريــا،  تشــكيله  عــن 

الــدّّال  امتزاج  خلال  مــن  وتركيبهــا  صناعتهــا  إحكام  في  الصــورة 

الأيقونــي البصــري مــع الــدّّال اللســاني )اللغــوي( الــذي اســتخدم 

العامّّيــة الجزائريــة في التخاطــب وذلــك مــن أجــل إيصــال الرّّســالة 

الشــرائح  جميــع  تستهــدف  مفهومــة  وبلغــة  واضحــة،  بصــورة 

الاجتماعيّّــة في المجتمــع الجزائــري والتي مــن شــأنها التــأثير فيهــم ، 

ودفعهــم إلى شــراء المنتــوج المــروّّج لــه؛ أي تــأثير الصّّــورة الإشــهاريّّة 

توضيــح  ويمكــن  الصّّــورة.  جمهــور  في  آدائهــا  وطريقــة  بمكوّّناتهــا 

ل 
ّ
هــذا الجانــب مــن خلال دراســة الأيقونــات البصريــة التي تتــشكّ

منهــا الصــورة المتحرّّكــة في الإشــهار التلفزيونــي »طماطــم الحــارة«، 

والوســائل الإقناعيــة التي اعتمدتهــا مــن أجــل التــأثير في المتلقــي 

ــه على فعــل الشــراء للمنتــوج المــروّّج لــه، وذلــك انطلاقــا مــن 
ّ
وحثّ

ــص في 
ّ

الإشكاليــة الرئيســة التي يثيرهــا هــذا الموضــوع، والتي تتلخّ

الســؤال الآتــي:

الحــارة«  »طماطــم  الإشــهارية  الصــورة  تشــكيل  عناصــر  -مــاهي 

الصّّــورة –بمــا  لهــذه  وكيــف  الجزائــري؟  التلفزيونــي  الإشــهار  في 

ــر 
ّ
تحويــه مــن آليــات صناعــة ووســائل حجاجيّّــة وإقناعيّّــة- أن تؤثّ

المتلقــي/ المستهلــك؟ في 

ــل في الومضــة الإشــهارية 
ّ
فيمــا يتعلــق بعيّّنــة الدّّراســة فإنّّهــا تتمثّ

المتحركــة »طماطــم الحــارة« التي يبثّّهــا التلفزيــون الجزائــري. على 

أنّّ اهتمامنــا بصناعــة الصّّــورة الإشــهارية المتحرّّكــة يأتــي –هنــا- 

التحامهــا  في  إشــهاريّّا  الصّّــورة  بهــا  تشــتغل  التي  الآليــة  ليــوضّّح 

البصريــة؛ لأنّّ الخطــاب  غــة( والــدوال 
ّ
)اللّ ســانية 

ّ
اللّ بالإرســالية 

الإشــهاري على مســتوى بنيتــه » لا يكتــف بمجــرّّد الصّّــورة لآداء 

غــات 
ّ
اللّ مــن  جملــة  يســتدعي  بــل  غايتــه،  واستيفــاء  رســالته 

)الكتابــة، الخطــاب الشــفهي، الأشكال، الرمــوز، الشــعار( وكلّّ 

ل علامة كبرى تستقطب علامات أخرى لصنع 
ّ
ما يمكن أن يشكّ

)زاوي، جويليــة- ديســمبر2006(. وثتبيتهــا«  المستهلــك  قناعــة 

حيــث نــسعى مــن خلال هــذه الدّّراســة إلى تســليط الضّّــوء على 

مــن  انطلاقــا  الجزائــري  التلفــزي  الإشــهار  في  ــة 
ّ

المتحرّّكّ الصّّــورة 

بيــان عناصــر تشــكيلها، وقــوّّة تأثيرهــا في المتلقــي، فقُُسّّــم المقــال 

بعــض  النظــري  المحــور  تنــاول  وتطبيقــي،  نظــري  محوريــن؛  إلى 

المفاهيــم، كالإشــهار التلفزيونــي والصّّــورة الإشــهارية، أمّّــا المحــور 

التلفزيونــي  الإشــهار  في  ــة 
ّ

المتحركّ الصــورة  تنــاول  التطبيقــي 

الجزائــري بين خصائــص التشــكيل وقــوّّة التــأثير. وفيمــا يخــصّّ 

ــل في المــنهج اسلاــتقرائي مشــفوعا بإجــراءات 
ّ
المــنهج المتّّبــع فتمثّ

الومضــات  تــقصّّ�ي  على  يقــوم  الــذي  التحلــيلي  الوصفــي  المــنهج 

المتلقــي. في  تأثيرهــا  وبيــان  وتحليلهــا،  الإشــهارية، ووصفهــا، 

في مفهوم الإشهار التلفزيوني والصّورة الإشهارية1–
مفهوم الإشهار التلفزيوني 1–1–

يعــدّّ التلفزيــون وســيلة إعلاميــة وإشــهارية حديثــة تــزوّّد الإنســان 

بالمعلومــات والصّّــور في جانبيهــا الســمعي والبصــري، وقــد احتــلّّ 

الإشــهار مســاحة كــبيرة ضمــن هــذه الوســيلة الإعلاميــة، فأصبــح 

لدينــا مــا يــسمّّى بالإشــهار التلفزيونــي TV Advertisement فهــو 

عبــارة عــن رســالة يقدمهــا التلفزيــون ويعرضهــا بوســاطة الصــورة 

الفنيــة الجيّّــدة والأداء المتــميّّز على الجمهــور مــن أجــل التعريــف 

على  ذلــك  ــر 
ّ
يؤثّ ممّّــا  ومضمونــا  شــكلا  لهــا  والترويــج  مــا  بســلعة 

ــراء )شــعبان، 2011(
ّ

المستهلــك وديفعــه إلى فعــل الشّ

الفئــات  مــن  كــثير  اســتقطاب  محــلّّ  التلفزيــون  أنّّ  وبمــا 

وثقافاتهــم  وأعمارهــم  أجناســهم  اخــتلاف  على  الاجتماعيــة 

ومعتقداتهم فإنّّ المعلنين يحرصون على هذا النوع من الإشــهار 

بصــورة  الخطــاب  ويمــرّّروا  الإشــهارية،  رســالتهم  تنتشــر  لكــي 

الإشــهار  فيكــون  المنشــود.  التــأثير  ليحصــل  أســهل  وبكيفيــة 

نْْتِِــج 
ُ
صاليــة غير مباشــرة، أطرافهــا المُ

ّ
التلفــزي –بذلــك- رســالة اتّ

مــن  والأهــمّّ  مباشــرة،  مواجهــة  دون  تتــمّّ  والمستهلــك،  والســلعة 

ذلــك اقتنــاع الجمهــور وإقبالــه على اقتنــاء الســلعة؛ لأنّّ هــدف 

المعلــن لا ينحصــر في مجــرد إخبــار الجمهــور عــن الســلعة فقــط، 

الإشــهار  فــإنّّ  ولــذا  أيضــا،  الماليــة  المــوارد  على  الحصــول  بــل 

والمنتوجــات،  للســلع  البصريــة  التفاصيــل  على  ــز 
ّ

يركّ التلفــزي 

واســتخدام الديكــورات والملابــس ممّّــا يســاعد على جــذب انتبــاه 

ــراء. ِ
�شِّ

ال فعــل  إلى  ودفعــه  المستهلــك 

الصورة في الإشهار التلفزيوني1–2–
عامّّــة  الإشــهاري  الخطــاب  مكوّّنــات  أهــمّّ  مــن  الصــورة  تعــدّّ 

إشــهارية  ومضــات  هنــاك  ليســت  إذ  خاصّّــة؛  منــه  والتلفزيونــي 

في  مهــمّّ  عنصــر  البصريــة  الصــورة  أنّّ  هــذا  يــعني  صــور؛  دون 

ســهم بــشكل 
ُ
ل مــن أيقونــات بصريــة تُ

ّ
العمليــة الإشــهارية، تتــشكّ

والتواصــل. الإبلاغ  عمليــة  في  كــبير 

تتجــاوز الصّّــورة الإشــهارية في مكوّّناتهــا البلاغــة اللســانية المــعبّّر 

عنهــا بالكلمــات والجمــل إلى البلاغــة البصريــة مــن خلال الســرد 

الفيــلمي للرمــوز والأيقونــات والموســيقى ... إنّّ مشــاهدة الصّّــورة 

ولا  ســهلة  عمليّّــة  للمتلقــي  تبــدو  قــد  التلفزيــون  عبر  الإشــهارية 
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نْْتِِــجْْ التي يهــدف إلى 
ُ
جسّّــد إيديولوجيــة المُ

ُ
ــف صاحــب الســلعة الكــثير، بينمــا هي في حقيقــة الأمــر عمليــة جــدّّ صعبــة نظــرا لأنّّهــا تُ

ّ
تكلّ

ــراء )حــدوش، 2004(
ّ

غريــه، ومــن ثمّّــة دتفعــه إلى فعــل الشّ
ُ
ــة تشــدّّ انتبــاه المتلقــي وتُ

ّ
تبليغهــا عبر قرائــن دالّ

ــف إنتــاج الصــورة الإشــهارية )الرســالة الإشــهارية( على مكــوّّنين؛ مكــوّّن أيقونــي )بصــري( )))، ومكــوّّن لســاني )لغــوي()))2. وتتحقّّــق 
ّ
يتوقّ

غوي على شــاكلة مََا يوضّّحه المخطط 
ّ
ســاني اللّ

ّ
بلاغة الصورة الإشــهارية التلفزية من خلال تزاوج الدال الأيقوني البصري، والدال اللّ

الآتي:

مخطط 01 : يوضّّح آليات صناعة الصّّورة المتحرّّكة في الإشهار التلفزي.

المصدر: من اعداد الباحثة

ويجب أن يتزاوج الدّّال الأيقوني البصري والدّّال اللساني اللغوي لتتحقّّق للصورة الإشهارية غايتها المنشودة.

آليات صناعة الومضة الإشهارية »طماطم الحارة« وتأثيرها في المتلقي2–
يعــتبر الخطــاب الإشــهاري إنتاجــا تجاريّّــا يخضــع لضوابــط تســويقية، إعلاميّّــا يخضــع لمعــايير تقنيــة، وثقافيّّــا يخضــع لمحــدّّدات قيميــة 

ــز على المتلقــي بالدرجــة الأولى للفــت انتباهــه إلى مضمــون الرســالة الإشــهارية عبر عــدّّة وســائط، كالصــورة، 
ّ

معياريــة، لذلــك نجــده يركّ

ــر عليهــا الإشــهار التلفزيونــي، وتهــدف إلى التــأثير في المتلقــي والوصــول بــه 
ّ
هــا عناصــر يتوفّ

ّ
غــة، وهي كلّ

ّ
واللــون، والــشكل، والحركــة، واللّ

إلى فـعـل الـشـراء للمنـتـوج الممـروّّج ـلـه.

إنّّ التفــكير في الصّّــورة الإشــهاريّّة؛ أي في نمــط بنائهــا وفي طريقــة إنتاجهــا للالادتهــا ووقعهــا أمــر لا يمكــن أن يتــمّّ خــارج القضايــا التي 

حيــل عليــه، أي مــن مرجعهــا المباشــر، 
ُ
ــث الكــون الــذي تُ

ّ
ؤثّ

ُ
ثيرهــا العلامــة البصريــة ذاتهــا فالــدّّلالات داخلهــا لا تنبثــق عــن الأشــياء التي تُ

ُ
تُ

ــدرك باعتبارهــا المهــد الأســاس الــذي تنطلــق منــه الــسيرورة المنتجــة للآثــار اللادليــة )بنكــراد، 
ُ
بــل هي وليــدة المواقــع والعلاقــات التي تُ

)2006

ســنعتمد في دراســة الصــورة الإشــهارية المتحركــة على ثلاثــة مســتويات مــن شــأنها أن تــوضّّح خصائــص الصــورة الإشــهارية ومواطــن 

ســاني.
ّ
التــأثير فيهــا، وذلــك مــن خلال دراســة المســتوى الأيقونــي غير المــوّّدن، المســتوى الأيقونــي المــوّّدن، المســتوى اللّ

صناعة الصورة الإشهارية المتحرّكة2–1–
سنتتبّّع في دراسة الصورة الإشهارية المتحرّّكة الخطوات الآتية:

أ- شريط الصورة: وضتمن العناصر التالية:

 نقصــد بــه جملــة العناصــر البصريــة المكوّّنــة للصــورة الإشــهارية، مثــل: اللــون، والــشكل، والحركــة؛ أي مجموعــة التقنيــات المرئيــة التي يســتخدمها المشــهّّر مــن أجــل لفــت انتبــاه المتلقــي لمضمــون الرســالة  1

الإشــهارية، لــذا فــإنّّ ممّّصــم الإشــهار يعتمــد بالدرجــة الأولى على الصّّــورة البصريــة؛ لأنّّهــا محــلّّ اســتقطاب المتلقــي، ولفــت انتباهــه عبر وســائط متعــدّّدة كمــا ذكرنــا. – ينظــر: )جــودت ناصــر، 1997، صفحــة 19(

 نقدص به البنية اللغوية للخطاب الإشهاري؛ أي الخطاب الإشهاري وما يحتوي عليه من مكوّّنات لغوية )صوتية وصرفية وتركيبية ودلالية(. 2
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م اللقطة وزاوية التصوير، حركات الكاميرا، وصف مضمون اللقطة، الانتقالات بين اللقطات.
ّ
رقم اللقطة، لّس

شريط الصوت2–1–1–
مّّضتن العناصر الآتية: المؤثرات الصويّّتة، الموسيقى والتعليق.

سنأخذ كعيّّنة للدّّراسة إشهار »طماطم الحََارََة«.

: هي منتوج غذائي جزائري؛ بمعنى معجون الطماطم
ُ
الصورة الإشهارية )الومضة(: طماطم الحََارََةُ

مدّّة الومضة: 42 ثانية، عدد اللقطات: 9 لقطات

مستوى الرسالة الأيقونية غير الموّّدنة:

)https://www.youtube.com/watch?v=Jbe-u08b1zQ( )التقطيع التقني للصّّورة الأولى: )ومضة طماطم الحََارََة

ــة بأخــذ صــورة عــن كلّّ لقطــة مــن لقطــات هــذه الومضــة الإشــهارية، كمــا تظهــره اللقطــات 
ّ

ســنقوم في هــذه الصّّــورة الإشــهارية المتحركّ

الآتيــة:

الشكل1: صور مقتطعة من إشهار طماطم الحارة

https://www.youtube.com/watch?v=Jbe-u08b1zQ :المصدر
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جدول 01: يوضّّح عملية التقطيع التقني لمنتوج طماطم الحارة

شــــــــــــــــــــريـــــــــــــــط الصّّـــــــــــــــــــــــــــــــــوتشــــــــــــــــــــــــريــــــــــــــــــــــــــــط الصّّــــــــــــــــــــــــــــــــــورة

مدّّة 

اللقطة

نوع 

اللقطة

زوايا 

اللقطة

حركات 

الكاميرا

الموسيقى الانتقالاتمضمــــــــون الصّّــــــــورة

فة
ّ
الموظّ

أخرىتعليق وحوار

0ثا
0:

00

دّا
ج

رة 
صي

ق

يّة
وق

ة ف
وي

ا ز

تة
ثاب

صورة مقرّّبة على 

الزاوية العلوية من علبة 

الطماطم )الغطاء(

طع
لق

ا

/

مخاطبة المرأة جمهور 

المستهلكين حول معرفتهم 

بهذا المنتوج واستعملت 

في ذلك اللغة المحلية 

)الدّّارجة الجزائرية( في 

قولها: » عرفتوا وشنوا 

هاذي«

/

0ثا
0:

01

دّا
ج

رة 
صي

ق

ية
ام

أم
ة 

وي
ا ز

تة
ثاب

تركيز الكاميرا على 

الواجهة الأمامية لعلبة 

طعالطماطم
لق

ا

ئة
اد

 ه
قى

سي
مو

التعريف بالمنتوج 

»طوماطيش الحارة«
/

0ثا
0:

02

رّبة
مق

عة
رتف

م

لى 
ع إ

تبّ
الت

ة 
رك

ح

لى
لأع

ا

صورة مقرّّبة لعلبة 

الطماطم من أعلى

ع 
ط

لق
ا

بة
خ

صا
ى 

يق
س

مو

مزايا المنتوج »إقتصادية 

وبنينة طيابها بنّّة 

وشطارة« 
/

0ثا
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08

رّبة
مق

ة 
ط

لق

ية
انب
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ية
انب
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رك
ح

إظهار محتوى علبة 
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من معجون الطماطم من 

ع أجل إظهار جودة المنتوج
ط

لق
ا

بة
خ

صا
ى 

يق
س

مو

ضرورة تواجد هذا 

المنتوج في مطبخ كلّّ امرأة 

جزائرية »في الكوزينة مََا 

تخطينا«
/

0ثا
0:

11

رّبة
مق

ة 
ط

لق

يّة
ام

أم

تة
ثاب

ة 
رك

ح

بيان أنواع المأكولات التي 

يُُستعمل فيها هذا النوع 

من الطماطم وبخاصة 

في إعداد اكلات تقليدية 

كطبق الكسكس مثلا

ع 
ط

لق
ا

بة
خ

صا
ى 

يق
س

مو

يعدّّ هذا النوع من 

الطماطم من أحسن 

الأنواع واكثرها اختيارا 

عام 
ّ
في إعداد طبق الطّ

)الكسكس( » للطعام هي 

المختارة«
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س
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الأطباق كلّّ ذلك من أجل 
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ُ
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ولّّدت في معناها على 
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/
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/
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مستوى الرسالة الأيقونية الموّّدنة: 

إنّّ فاعلية الصورة الإشهارية مرتبطة بالعناصر الآتية:

• الصورة في حدّ ذاتها: طماطم الحارة	

• الجمهور المستهدف: المتلقي)المستهلك(	

•  الصورة الإشهارية: فترات متتابعة.	
ّ

زمن بث

• الهدف من الصورة الإشهارية	

 المتلقي على فعل الشــراء لمعجون »طماطم 
ّ

إحداث المتعة وحثّ

شــهّّر إلى التعريــف بالمنتــوج وتعــداد مزايــاه 
ُ
الحــارة«؛ إذ عمــد المُ

واســتعماتلاه بــشكل متقــن يُُــؤدّّي إلى مُُخاطبــة وجــدان المتلقــي 

بإظهــار المزايــا المختلفــة التي وردت في الومضــة الإشــهارية، حيــث 

البصريــة  الأيقونيــة  الرســائل  وتأثيرهــا  تشــكيلها  في  اعتمــدت 

غوية 
ّ
)اللون، الحركة، الضوء، الديكور( والرسائل الألسنية اللّ

المنطوقــة والمكتوبــة، وكانــت الرســائل الألسنيــة المنطوقــة أكثر 

غــة المحليــة 
ّ
فــت اللّ

ّ
مــن الرســائل الألسنيــة المكتوبــة، غير أنّّهــا وظّ

بُُغيــة الإفهــام وتحقيــق الغايــة المنشــودة والوصــول بالمتلقــي إلى 

مــن  كــثير  اســتقطاب  محــلّّ  التلفزيــون  أنّّ  ذلــك  ــراء؛ 
ّ

الشّ فعــل 

فئــات المجتمــع على اخــتلاف أجناســهم وأعمارهــم، وثقافاتهــم، 

نابعــة  عامّّيّّــة  لغــة  توظيــف  إلى  المشــهّّر  عمــد  لــذا  وطبقاتهــم، 

بلاغيــة  أســاليب  احتــوت  معــه،  المتعامــل  المجتمــع  وســط  مــن 

الومضــة  مضمــون  إلى  انتباهــه  ولفــت  المتلقــي  إثــارة  شــأنها  مــن 

الإشــهارية إضافــة إلى السّّجــع الــذي تعضــده الموســيقى والتي مــن 

شــأنها اســتمالة المتلقــي والتــأثير فيــه.

وسائل التأثير في الصورة الإشهارية المتحركة

بعــد التطــرق لعمليــة التقطيــع التــقني لومضــة »طماطــم الحــارة 

كمدونــة  لهــا  المكوّّنــات  ومختلــف  التعبيريــة  غــة 
ّ
اللّ بتفكيــك   «

فيلميــة، وضمــن هــذا الجانــب مــن التحليــل نغــوص في مــا وراء 

لــم  التي  الخفيــة  والرمــوز  المختلفــة  المعانــي  لتفــسير  الصــورة 

اعتمــدت  حيــث  لهــا،  الأيقونــي  التمثيــل  خلال  مــن  بهــا  يصــرح 

)المستهلــك(،  المتلقــي  في  التــأثير  بهــدف  تقنيــات  عــدّّة  الصّّــورة 

كالآتــي:

وصف الصورة المتحركة 

ــعنى 
ُ
تُ الومضــة  هــذه  مّّضتنتهــا  التي  اللقطــات  إنّّ  القــول  يمكــن 

بالترويــج لمعجــون »طماطــم الحََــارََة« إذ كانــت متسلســلة ومُُــعبّّرة 

لمعجــون  حــدث  وتحــويلا  تغــييرا  هنــاك  أنّّ  خلالهــا  مــن  يُُفهــم 

ــز، وذلــك مــن خلال دمجــه مــع بعــض العناصــر 
ّ

الطماطــم المركّ

بين  المعروفــة  الأطبــاق  مــن  كــثير  إعــداد  في  واســتعماله  الأخــرى 

ذلــك  عــن  الفيلميــة  الصــورة  عبّّرت  وقــد  الجزائــريين،  أوســاط 

زاوجــت  أيدينــا  بين  التي  الإشــهارية  فالومضــة  تعــبير،  أحســن 

الألسنيــة،  والرســائل  البصريــة،  الأيقونــات  بين  عرضهــا  في 

الومضــة  هــذه  في  اللقطــات المعروضــة  والموســيقية؛ لأنّّ جميــع 

الطعــام،  وقاعــة  كالمطبــخ،  واقعيــة،  أماكــن  تعــتبر  الإشــهارية 

والاعتمــاد على مؤثــرات خاصّّــة لتجســيد مــعنى الومضــة والفكــرة 

ى في 
ّ

الأساســية التي تنتجهــا مــن خلال الترميز الــلادلي الــذي تــجلّ

الصــورة عــن طريــق الألــوان والأشكال والحركات...هــذه الأخيرة 

التي اســتطاعت التبليــغ والتعــبير عــن رغبــة المشــهّّر في مخاطبــة 

الطبــخ  فــنّّ  يستهويهــا  التي  المــرأة  وبخاصّّــة  المتلقــي،  وجــدان 

لــذا حــرص  هــا، 
ّ

في الحصــول على أشهى الأطبــاق وألذّ والرغبــة 

المشــهّّر على أن تكــون القائمــة بالعــرض امــرأة شــابة تعــدّّ صلصــة 

الكســكس  عِِــدّّ 
ُ
تُ مــن  أمّّــا  الحــارة،  طماطــم  بمعجــون  الكســكس 

امــرأة في منتصــف العمــر، وهــذا يــدل على أنّّ طبــق الكســكس 

ــب دُُربــة ومعرفــة وخبرة بأســرار الطبــخ. أمّّــا خلفيــة الصــورة 
ّ
يتطلّ

هر، والنقاء، 
ّ
فجاءت بيضاء تحمل معاني الأمن، والسّّلام، والطّ

إلى  وتتعدّّاهــم  بينهــم  فيمــا  العائلــة  أفــراد  تربــط  التي  والمحبّّــة 

الجيران أيضــا، فالفرحــة تكتمــل باجتمــاع الأهــل والأحبــاب على 

مائــدة الطعــام التي أعــدّّت أطباقهــا بمعجــون »طماطــم الحََــارََة«. 

ــف في هــذه الومضــة الإشــهارية يُُحيــل 
ّ
ثــمّّ إنّّ الإطــار المكانــي الموظّ

فاللقطــات  تمثيلــه،  الومضــة  عيــد 
ُ
تُ الــذي  الثقــافي  المرجــع  إلى 

ظهــر أنّّ الوســط المرســلة إليــه الرســالة 
ُ
المرتكــزة على الأماكــن تُ

هــو وســط اجتمــاعي؛ داخــل البيــت العــائلي.

البيانات المكتوبة

الرســائل  وليــس  الصّّــورة  على  المكتوبــة  البيانــات  تخــصّّ   

لــت في: الحــارة، بََنّّــة وشــطارة: ضمــن اللقطــة رقــم 
ّ
المنطوقــة، وتمثّ

.9

الصوت المنطوق

عدّّ الأطباق بمعجون 
ُ
ى في ظهور القائمة على العرض وهي تُ

ّ
 يتجلّ

»طماطم الحارة« وإدراج صوتها مع الموسيقى ضمن الصور.

الموسيقى 

كانــت  الحــارة«  »طماطــم  ومضــة  في  فــة 
ّ
الموظّ الموســيقى  إنّّ 

قطــتين 
ّ
موســيقى موحّّــدة مــن بدايــة الومضــة إلى نهايتهــا، عــدا اللّ

)1(و)9( أيــن تختفــي فيهمــا الموســيقى نهائيــا، فيظهــر في البدايــة 

النهايــة  وفي  هــاذي«  وشــنوا  »عرفتــوا  عبــارة  تــردّّد  امــرأة  صــوت 

يظهــر نفــس الصــوت ليكشــف عــن الســرّّ المخبّّــأ داخــل العلبــة 
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وشــطارة«  بنّّــة  الحــارة  »طوماطيــش  عبــارة  في  الإجابــة  فتكــون 

وقــد لعبــت الموســيقى دورا في تكويــن الترميز الــبلاغي مــن خلال 

هي  فــت  ِ
�ظِّ
وُُ التي  والألــوان  الموســيقى  بين  الحاصــل  التطابــق 

الأخرى وفق حركية أسهمت إلى حدّّ كبير في لفت انتباه المشاهد 

وســمعه للموســيقى المتآلفــة والمنسجمــة مــع الكلمــات والحــركات 

الخفيفــة التي تقــوم بهــا المــرأة ممّّــا زاده ذلــك إبلاغــا وتــأثيرا. فكانت 

فت فيه هذه 
ّ
موسيقى صاخبة نوعا مََا ملائمة للقالب الذي وظّ

ــل في مجموعــة مشــاهد ولقطــات في فضــاء المنزل 
ّ
الومضــة والمتمثّ

فــة 
ّ
الموظّ الموســيقى  مــع  تلاءمــت  خفّّــة وحركيــة  ــب 

ّ
يتطلّ والــذي 

مــن  للومضــة  العــام  السّّــياق  مــع  يتوافــق  مُُــعيّّن  تسلســل  وفــق 

خلال تطابــق الموســيقى مــع الصّّــورة والكلمــة، حيــث نلمــس في 

فــة 
ّ
هــذه الومضــة ذلــك التطابــق والانسجــام بين الموســيقى الموظّ

فــة، هنــا، نجحــت في 
ّ
والصــورة الفيلميــة؛ أي أنّّ الموســيقى الموظّ

عمليــة التبليــغ كعنصــر مــن عناصــر الخطــاب الإشــهاري.

الديكور

الرســالة  توصيــل  عناصــر  مــن  مهمــا  عنصــرا  الديكــور  يعــتبر 

ــه يســاعد في 
ّ
الإشــهارية وتبســيطها لجمهــور المستهلــكين، كمــا أنّ

لابــد  الديكــور  وصتميــم  والســيكولوجي،  الطبــيعي  الجــوّّ  خلــق 

لــه، وخلفيــة  يعــتبر مســاعدا  إذ  النــص،  أســاس  يكــون على  أن 

مطابقــة لجــو النــص، ويجــب أن يــراعي فيــه البســاطة، فالمتفــرج 

ليــس لديــه الوقــت لتفــسير معانــي الديكــورات المبهمــة، خاصّّــة في 

مجــال الإشــهار والــذي قاعتدــه الاعتمــاد على البســاطة لتوصيــل 

الرســالة بــشكل فعّّــال ومقنــع، كمــا يحــدّّد الديكــور معالــم المكان 

)مريــبعي،  كــثيرة  بمعــان  الإيحــاء  يســتطيع  بهــذا  وهــو  والزمــان، 

.)2000-1999

يكــن  ولــم  الاصطنــاعي  الديكــور  على  الومضــة  هــذه  في  اعتمــد 

الومضــة  وتنقلــه  صتفــه  الــذي  الموضــوع  لخاصيــة  طبيعيــا 

البيــت،  تــدور أحداثــه في فضــاء  على شــاكلة فيلــم قــصير جــدّّا 

المشــهّّر  المنتــوج  أنّّ  المتلقــي  يُُــدرك  أيــن  المطبــخ  في  وبخاصّّــة 

تبــدأ  سلســلة  شكل  في  الأحــداث  تتــوالى  ثــمّّ  غذائــي،  منتــوج  لــه 

عــام في المطبــخ بمعجــون »طماطــم الحــارة« ثــمّّ تنتقــل 
ّ
بإعــداد الطّ

إلى فضــاء قاعــة الطعــام لتجتمــع العائلــة والأحبــاب،  الأحــداث 

هــذه  في  اعتمــد  إذ  المطبــخ،  فضــاء  في  لينــتهي  العــرض  ويعــود 

الــداخلي. الديكــور  على  الفيلميــة  الموّّدنــة 

الصــورة  لأنّّ  الومضــة؛  في  الداخليــة  الإضــاءة  المخــرج  اعتمــد 

رت داخــل البيــت؛ أي الاعتمــاد على التصويــر الاصطنــاعي  ِ
صُُــ�وِّ

المنصــبّّ بدايــة على غطــاء علبــة الطماطــم للفــت انتبــاه المشــاهد 

إلى الموضــوع وتشــوّّقه لمعرفــة محتــوى العلبــة، ممّّــا يجعلــه ذلــك 

ـشهارية. ـّة تفاصــيل الومــضة الـإ ـّع بقـيّ مــدشودا لتتـبّ

الألوان

ــون أهميــة عــن العناصــر الأخــرى المكوّّنــة للومضــة، إذ 
ّ
 لا يقــلّّ اللّ

ــون وشــتده يفسّّــر المتلقــي مختلــف الرمــوز المعقــدة 
ّ
مــن خلال اللّ

مختلــف  بين  صــال 
ّ
اتّ هنــاك  أنّّ  يثبــت  مــا  بــة 

ّ
المركّ والأشكال 

العناصــر في الومضــة الإشــهارية، وعلى هــذا الأســاس فــإنّّ تنــوّّع 

ودلالات  إيحــاءات  يعطــي  وقيمتهــا  كثافتهــا،  شــدّّتها،  الألــوان، 

ــون لــه 
ّ
معيّّنــة تســاعد على تكويــن المــعنى العــام للومضــة؛ لأنّّ اللّ

أهميــة في بنــاء نســيج الومضــة.

اسْْــتُُخدمت ضمــن هــذه الومضــة الإشــهارية لمعجــون »طماطــم 

مثــل:  حــارة،  ألوانــا  معظمهــا  في  وكانــت  كــثيرة،  ألوانــا  الحــارة« 

اللــون الأســود، اللــون الأحمــر، اللــون الأصفــر، اللــون الأبيــض... 

في  بهــا  يــوحي  التي  رمزيتــه ودلالتــه  الألــوان  هــذه  مــن  لــون  ولكلّّ 

بــكثرة  بــرز اللــون الأبيــض  ــف فيهــا، حيــث 
ّ
ســياق الصّّــورة الموظّ

في هــذه الومضــة الإشــهارية، وكان مُُنبّّصــا على الخلفيــة، وعلى 

اســم معجــون الطماطــم المــوّّدن على الواجهــة الأماميــة للعلبــة؛ 

والمســالمة،  والمهادنــة  والنقــاء،  الصفــاء  إلى  اللــون  هــذا  يرمــز  إذ 

يــوحي اســتعماله في ســياق الصــورة الإشــهارية بالراحــة والســعادة 

ة الأطبــاق المعــدّّة بمعجــون 
ّ

التي تغمــر أفــراد العائلــة بسبــب لــذّ

الحــارة. طماطــم 

ــون الأحمــر هــو أعلى الألــوان طاقــة ويرمــز إلى »الهجــوم 
ّ
أمّّــا اللّ

والغــزو وهــو في التراث مرتبــط دائمــا بالمــزاج القــوي وبالشجاعــة 

ــر 
ّ
تؤثّ للــون  الرمزيــة  فاللادلــة   )1997 مختــار،  )أحمــد  والثــأر« 

المــعنى  مــن أضــواء على  لقيــه 
ُ
تُ بمــا  المتلقــي وتستــثير مخيّّلتــه  في 

المقصود، وقد تجسّّد هذا اللون في الصورة الإشهارية من خلال 

لــون معجــون الطماطــم الأحمــر القاتــم، وفي خلفيــة الإطــار الــذي 

عِِــدّّة بهــذا 
ُ
تــب عليــه اســم معجــون الطماطــم، وفي الصلصــة المُ

ُ
كُ

النــوع مــن معجــون الطماطــم، وهــو يرمــز بذلــك إلى قــوّّة معجــون 

اللذيــذة  والنكهــة  الطيّّــب  عــم 
ّ
الطّ إضفــاء  في  الحــارة  طماطــم 

ــون 
ّ
)اللّ عــام 

ّ
على الأطعمــة، وكــذا إعطائهــا لونــا مُُســتحبّّا في الطّ

ــون الأصفــر الفاقــع فلــه تــأثير كــبير في شــدّّ انتبــاه 
ّ
الأحمــر(. أمّّــا اللّ

المشــاهد، ويظهــر ذلــك في عبــارة »%100 طبــيعي مضاعــف مركــز 

الطماطــم« الموّّدنــة على الواجهــة الأماميــة للعلبــة لتــلّّد على قــوّّة 

هــذا النــوع مــن معجــون الطماطــم إضافــة إلى أنّّ اللــون الأصفــر 
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كان لــون القميــص الــذي تردتيــه المــرأة بهــدف لفــت انتبــاه المتلقــي 

ــون الأســود يرمــز أحيانــا 
ّ
اللّ أمّّــا  المــرأة.  مــا ســتقوله  مــع  وتــركيزه 

إلى القــوّّة والشــدّّة ارتبــط، هنــا، بلــون علبــة الطماطــم ليُُعطيهــا 

ــفصح عــن مــا تخفيــه بداخلهــا مــن قــوّّة معجــون طماطــم 
ُ
صــورة تُ

الحــارة.

فــة 
ّ
الموظّ الألــوان  دلالات  مــن  عليــه  التعــرف  تــمّّ  مــا  خلال  مــن 

اللونيــة  المدونــة  توظيــف  إنّّ  القــول:  يمكــن  الومضــة  هــذه  في 

مــا مدروســا ولــه دلالــة، 
ّ
في هــذه الومضــة لــم يكــن اعتباطيــا وإنّ

إلى  تــشير  القائــم باصتلاــال  بهــا  قــام  التي  اللونيــة  فالإســقاطات 

الجدّّيــة واسلاــتمرار والقــوة وتحــسين الخدمــات والتحريــض على 

فيــه. والترغيــب  الشــراء  فعــل 

ساني
ّ
المستوى اللّ

غــوي( بــشكل مــوازٍٍ مــع الأيقونــات، 
ّ
ســاني )اللّ

ّ
يشــتغل النّّــصّّ اللّ

نــصّّ  تعليــق،  الصّّــورة: عنــوان،  ويتعــدّّد حضــوره على مســتوى 

الصّّــورة بإرســاليّّة  فــإنّّ إرفــاق  مــواز، شــرح الأيقونــات، ولذلــك 

الوجهــة  ويوجّّههــا  التلقــي  إمكانــات  مــن  ــص 
ّ
يُُقلّ مكتوبــة  لغويّّــة 

أنّّ  بوطيــب  العــالي  عبــد  ويــرى  المرســلة،  القنــاة  ترديهــا  التي 

غويــة لــن تكــون شــاملة مالــم تحــط بمســتويين 
ّ
دراســة الرّّســالة اللّ

التشــكيلي،  مظهرهــا  يخــصّّ  الأوّّل:  ومتكامــلين؛  مختلــفين 

محــوّّلين  باعــة، 
ّ
الطّ طريقــة  على  يلعبــان  والملصقــات  فالإشــهار 

الثانــي:  أمّّــا  ابــة. 
ّ

جذّ صتويريــة  لأشكال  الغالــب  في  الحــروف 

على  أساســا  التركيز  يتــمّّ  وفيــه  ســاني، 
ّ
اللّ المضمــون  فيخــصّّ 

صاحبــة للصّّــورة الإشــهارية بهــدف 
ُ
مســتوى الرّّســالة اللغويــة المُ

تحديــد العلاقــة التكامليــة القائمــة بينهمــا )رقيــق، أفريــل 2013(. 

ومــن هنــا وجــب الاعتراف بأهميــة الدّّراســة المعجميــة والتركيبيــة، 

غــة، لمــؤازرة 
ّ
نحويّّــة كانــت او بلاغيــة في ضبــط آليــات اشــتغال اللّ

الصّّــورة في مهمّّــة الإيقــاع بالمشــاهد وتحويلــه إلى مستهلــك فــعلي 

لــه. المشــهّّر  للمنتــوج 

غــوي المســتعمل في هــذه الومضــة على التفصيــل 
ّ
يرتكــز النّّــصّّ اللّ

طماطــم  معجــون  منتــوج  حــول  المقدّّمــة  المعلومــات  وإيضــاح 

الحــارة، إذ تتطابــق الرســالة الألسنيــة المســتخدمة في الومضــة 

خصوصــا  فيهــا  فــة 
ّ
الموظّ والأيقونــات  البصريــة  الرســالة  مــع 

إعــداد  في  وتــميّّزه  الطماطــم،  معجــون  جــودة  إلى  منهــا  يــشير  مــا 

الومضــة  هــذه  فيــه  قــت 
ّ
وفّ والــذي  الجزائريــة الأصيلــة  الأطبــاق 

جميــع  في  والألــسني  البصــري  الجانــب  بين  التطابــق  خلال  مــن 

اللغويــة  الرّّســالة  ظهــرُُ 
ُ
تُ حيــث  الفيلميــة،  المدونــة  لقطــات 

جانــب  إلى  اللغــة  أهميــة  الحــارة«  »طماطــم  لإشــهار  المصاحبــة 

الإشــهارية  الرســالة  توصيــل  في  والديكــور  والالــوان  الموســيقى 

العامّّيّّــة  هجــة 
ّ
باللّ غويــة 

ّ
اللّ الرســالة  دّّمــت 

ُ
قُ حيــث  المتلقــي،  إلى 

على  الرســالة  وإيصــال  الإفهــام  بُُغيــة  الجزائريــة(،  )الدارجــة 

أي  المثقــف؛  وغير  للمثقــف،  والكــبير،  للصــغير  وجــه  أحســن 

أنّّهــا راعــت في ذلــك مختلــف الشــرائح الاجتماعيــة الجزائريــة على 

اختلاف مستوياتهم، وليسهل على المتلقي فهم محتوى الرّّسالة 

بها درمون بريســو 
ّ
ل عناصرها كما رتّ

ّ
الإشــهارية لغويّّا، والتي تتمثّ

 )2013 أفريــل  )رقيــق،  في   Darmond Brisoux

-العنوان

يجــب أن يجلــب الاهتمــام والنظــر للوهلــة الأولى، وهــو في هــذه 

ومســند  مســند  مــن  لغويــا  ــب 
ّ

مركّ الحــارة«  »طماطــم  الصّّــورة 

إليــه، حيــث أفــادت لفظــت »الحــارة« دلالــة المكان الــذي يضــمّّ 

أناســا تربطهــم أواصــر التضامــن والمحبــة فيمــا بينهــم، وبإســنادها 

إلى الطماطــم هنــا أفــادت الخصوصيــة في اسلاــتعمال والتــميّّز في 

الــذوق، وهــو إســناد لغــوي هدفــه إغــراء المتلقــي ولفــت انتباهــه 

إلى مضمــون الإشــهار.

صّّ الوصفي
ّ
-النّ

ــب مــن مجموعــة مــن الفقــرات قــد تكــون طويلــة أو قــصيرة، 
ّ

يتركّ

تســتخدم » حيــل التقديــم والتــأخير، الإيجــاز والبــطء، المجــاز 

والحــذف، وتنتــج معناهــا اعتمــادا على موقــع كلّّ وحــدة بالنســبة 

للوحــدات الأخــرى« )فضــل، 1997(. وجــاء في ومضــة »طماطــم 

هــاذي  كالآتــي:« عرفتــوا وشــنوا  عــدّّة جمــل  مــن  بــا 
ّ

الحــارة« مركّ

وشــطارة،  بنّّــة  طيابهــا  وبنينــة  إقتصاديــة  الحــارة،  طوماطيــش 

المقــارون  على  المختــارة،  هي  للطعــام  تخطينــا،  مََــا  الكوزينــة  في 

نحكــي للجــارة طوماطيــش الحــارة تهنينــا، ســرّّ البنــة في طيابــي في 

بنّّــة وشــطارة«. طوماطيــش الحــارة مــخبّّي، طوماطيــش الحــارة 

نلحظ من خلال هذه الجمل الوصفية لمنتوج »طماطم الحارة« 

بــت لغويّّــا مــن عــدّّة أســاليب، كالحــذف في قــول عارضــة 
ّ

أنّّهــا تركّ

الكوزينــة  في  بنّّــة وشــطارة،  وبنينــة طيابهــا  إقتصاديــة  المنتــوج:« 

المبتــدإ  حــذف  في  ــل 
ّ
تمثّ المختــارة«  هي  للطعــام  تخطينــا،  مََــا 

أو  مضمــرة  إمّّــا  عليــه،  ــة 
ّ
دالّ لغويّّــة  قرينــة  وتــرك  )الطماطــم( 

ظاهــرة، وهي تقنيــة بلاغيــة اســتعملها صاحــب الإشــهار للترغيــب 

في المحــذوف )الطماطــم( والتشــهير بــه. كمــا نجــد كذلــك التقديــم 

الحــارة  طوماطيــش  للجــارة  نحكــي  المقــارون  على   « في  والتــأخير 

»نحكــي  واصلهــا  الفعــل،  على  والمجــرور  الجــار  تقديــم  تهنينــا« 
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على المقــارون للجــارة« والهــدف مــن هــذا التقديــم هــو الترغيــب 

عِِــدّّ بهــذه الطماطــم، كمــا احتــوت 
ُ
ة طبــق المعكرونــة المُ

ّ
في بيــان لــذّ

جمــل الإشــهار أيضــا على صــور بيانيــة، وخاصــة الكنايــة في » ســرّّ 

البنــة في طيابــي في طوماطيــش الحــارة مــخبّّي، طوماطيــش الحــارة 

المســتخدمة  الأطبــاق  ة 
ّ

لــذّ ســرّّ  عــن  كنايــة  وهي  وشــطارة«.  بنّّــة 

لغويــة  تراكيــب  هــا 
ّ
كلّ وهي  الحــارة،  طماطــم  معجــون  بوســاطة 

وتحــفيزه  المستهلــك  وإغــراء  للمنتــوج  الترويــج  هدفهــا  وبلاغيــة 

المنتــوج. لاقتنــاء 

خاتمة
تــمّّ  البحــث،  مقدّّمــة  في  المطروحــة  الإشكاليــة  عــن  للإجابــة   

الآتيــة: النتائــج  حصــر  إلى  التوصّّــل 

الإشــهار  في  الحــارة«  »طماطــم  الإشــهارية  الومضــة  لــت 
ّ
تشكّ

وشــفرات  بصريــة،  أيقونــات  عــدّّة  مــن  الجزائــري  التلفزيونــي 

عطى البصري الذي خاطب 
ُ
لسانية من خلال تجليات كلّّ من المُ

بجمالــه بصــر المتلقــي ونفــذ إلى وجدانــه، والمعطــى الألــسني ســواء 

في شــقّّه المنطــوق أو المكتــوب أو كلاهمــا معــا والــذي كان باللغــة 

ــن الجميــع مــن فهمهــا، فهــو خطــاب 
ّ

العامّّيّّــة الجزائريــة التي يتمكّ

ــة شــرائح المجتمــع الجزائــري وهــذا مــن شــأنه 
ّ
لســاني موجّّــه إلى كافّ

المستهلــك  الجمهــور  في  التــأثير  ثــمّّ  ومــن  الفهــم  رســالتي  تحقيــق 

ــراء للمنتــوج المــروّّج لــه.
ّ

ودفعــه إلى فعــل الشّ

 أســهمت الموســيقى هي الأخــرى في جانبهــا اللغــوي أو مــا يعــرف 

وبالتــالي  وانتباهــه،  المتلقــي  ســمع  شــدّّ  في  الموســيقية  بالبلاغــة 

الصــورة  أجــزاء  مــن  جــزءا  تجعلــه  أن  إلى  وجدانــه  في  التــأثير 

الإشــهارية التي تخاطب بصر المتلقي وســمعه، وبالتالي يجد هذا 

الأخير نفســه مُُرغمــا على تلقــي تلــك الرســالة الإشــهارية وتبنّّيهــا.

الإشــهار  في  الحــارة«  »طماطــم  الإشــهارية  الومضــة  اســتخدمت 

التلفزيوني الجزائري اللغة العامّّية الجزائرية القريبة من ثقافة 

إلى مخاطبــة مختلــف  مــن خلالهــا  المشــهّّر  يهــدف  والتي  المتلقــي 

ــر 
ّ
الشــرائح الاجتماعيــة، فهي لغــة تخاطــب وجــدان المتلقــي وتؤثّ

فيــه عبر وســائط لغويــة وبلاغيــة مــن خلال المــزج بين الأســاليب 

ــراء.
ّ

ــه فعــل الشّ
ّ
المختلفــة للوصــول إلى إغــراء المتلقــي وحثّ

إنّّ التطابــق الحاصــل بين مــا هــو أيقونــي بصــري، ومــا هــو لغــوي 

في الصّّــور الإشــهارية المدروســة هــو عمليــة مقصــودة مــن أجــل 

إنتــاج معانــي ضمنيــة يُُدركهــا المتلقــي بعــد تأويــل دلالات الرســالة 

البصريــة، وهــو مــا عبّّرت عنــه العيّّنــة المدروســة.
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Make the animated image in the Algerian television advertising between the 
characteristics of formation and the power of influence

Abstract

The image is the foundation of visual arts. Although language and sound are essential 
to expression, the image has created a new language that captivates the sense of 
sight. This article aims to shed light on the animated image in Algerian television 
advertising, using the commercial spot Tomate El-Harra as a case study for analysis. 
The objective is to uncover its linguistic and non-linguistic components, which reflect 
the quality of the promoted product through its use of colors, shapes, language, and 
suggestive symbols intended to attract, influence the viewer, and lead them to the act of 
purchase. The analysis of the advertisement for the Algerian product Tomate El-Harra 
is based on the visual track (including the duration and angles of each shot, camera 
movements, image content, and transitions) as well as the audio track, which conveys 
the linguistic dimension through the music, language used, and their expressive and 
symbolic meanings.

Keywords
animated image

Algerian television advertising
composition; influence

La production de l’image animée dans la publicité télévisée algérienne entre 
caractéristiques de la formation et pouvoir d’influence

Résumé
L’image constitue la base des arts visuels. Bien que le langage et le son soient indispensables à 
l’expression, l’image a engendré un nouveau langage qui capte l’attention du sens visuel. Cet 
article vise à mettre en lumière l’image animée dans la publicité télévisée algérienne, en prenant 
pour modèle d’analyse et d’étude le spot publicitaire Tomate El-Harra. L’objectif est de dévoiler 
ses composantes linguistiques et non linguistiques, lesquelles reflètent la qualité du produit pro-
mu à travers l’utilisation des couleurs, des formes, du langage et des symboles suggestifs, ayant 
pour but de séduire le récepteur, de l’influencer et de le pousser à l’acte d’achat. L’analyse du 
spot publicitaire portant sur le produit algérien Tomate El-Harra repose sur la bande visuelle 
(comprenant la durée et l’angle de chaque plan, les mouvements de la caméra, le contenu de 
l’image, les transitions), ainsi que sur la bande sonore, qui traduit le niveau linguistique à tra-
vers la musique, le langage utilisé et ses significations dans l’expression et la présentation.

      Mots clés
image animée

publicité télévisée algérienne
composition

influence
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